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KLIMATYCZNY

Stowarzyszenie BORIS, Swiadome wyzwan zwigzanych ze zmiang klimatu i ich wptywu na codzienne zycie,
zobowigzuje sie do systemowego ograniczania swojego negatywnego oddziatywania na srodowisko. Nasze
dziatania koncentrujg sie wokét siedmiu gtéwnych obszaréw, w ktérych mozemy wprowadzaé realne, mierzalne
i trwate zmiany.

1. Zarzadzanie srodowiskowe w organizacji

Biuro i zasoby

Stosowanie pracy hybrydowej i systemu goracych biurek.

Rezygnacja z indywidualnych koszy w pokojach na rzecz wspdlnej segregacji.

Zbieranie matych elektroodpaddw i baterii.

Zakupy mebli i sprzetu z drugiego obiegu.

Przy zakupach do biura wtedy, gdy to mozliwe, preferencja dla dostawcow z sektora ekonomii spotecznej i
certyfikowanych (np. Fair Trade, certyfikaty EKO).

Ograniczenie druku i zuzycia papieru (np.digitalizacja dokumentéw), drukowanie dwustronne, zuzywanie
makulatury np. do notatek.

e Zakup papieru do druku z certyfikatem FSC lub z drewna ze zréwnowazonych upraw.

e Przekazywanie zuzytego sprzetu elektronicznego do innych organizacji spotecznych lub utylizacja.

Energia i woda

e Racjonalne gospodarowanie cieptem w biurze, tj. zimg skrecanie kaloryferow przy wyjsciu z pokoju, latem
umiarkowane korzystanie z wentylatoréw i tylko w pokoju, w ktérym osoba przebywa w danym
momencie.

e Wyfaczanie listew i urzagdzen z pradu, gaszenie swiatta w pokojach i na korytarzach.

e Uzywanie trybu oszczedzania energii, zmniejszenie jasnosci ekrandw w laptopach.

e Instalacja perlatoréw i ogranicznikdw sptukiwania.

N

. Odpowiedzialno$¢ cyfrowa i cyfrowy minimalizm

Edukacja pracownikéw nt. cyfrowego minimalizmu.

Ograniczanie zapytan do Al i zuzycia energii cyfrowe;j.

Rezygnacja z nieczytanych newsletteréw.

Porzadkowanie skrzynek mailowych i chmur danych.

Woysytanie linkéw zamiast zatgcznikéw.

Blokowanie reklam i skryptow.

Ograniczanie otwartych kart przegladarki i aplikacji w komputerze.

Zielony UX/UIl w projektach cyfrowych — zlecajgc nowe projekty cyfrowe, pytamy ustugodawce o takie
rozwigzania.

3. Mobilnos¢ i podroze stuzbowe

e Branie pod uwage celu spotkania przy planowaniu jego formy — spotkania online generalnie generuja
mniejszy $lad weglowy niz spotkania offline.

e Redukcja liczby wyjazddw i tgczenie delegacji (odwiedzanie kilku miejsc podczas jednego przejazdu).

e Korzystanie z transportu publicznego, kiedy to rozsgdne i mozliwe.
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Promowanie pracy zdalnej jako rozwigzania przyjaznego dla klimatu.
. Zrdwnowazone zywienie i zakupy spozywcze

Uzywanie krandwki z filtrami zamiast wody butelkowanej.

Dzielenie sie nadwyzkami zywnosci w lodéwce.

Zakupy certyfikowanej zywnosci i napojow, jesli budzet na to pozwala.

Wybdr cateringu od lokalnych dostawcéw i PES, w ekologicznych opakowaniach, w podstawowej wersji
wegetarianski.

Gotowanie tylko tyle wody, ile potrzeba, zdejmowanie czajnika z podstawki.

. Ekologiczna organizacja wydarzen

Wybér miejsca z dobrym dojazdem komunikacjg publiczng, dostepnego dla oséb z
niepetnosprawnosciami, zwracanie uwagi na standardy srodowiskowe danego obiektu.

Brak gadzetéw lub ich zakup od podmiotéw ekonomii spoteczne;.

Stosowanie QR-koddw, prezentacji w PDF zamiast drukowanych materiatéw/minimalizowanie
drukowanych materiatéw na wydarzeniach.

Wybér cateringu zgodnego ze standardami zywieniowymi (punkt 4).

. Zrdwnowazone projekty

Budzetowanie z uwzglednieniem kosztdw srodowiskowych — sSwiadomos¢, ze ekologiczne zakupy moga
by¢ drozsze, przekonywanie grantodawcow do tego, ze warto poniesé wyzsze koszty.

Wykorzystywanie lokalnych zasobdéw i dostawcéw.

Edukowanie beneficjentéw naszych projektow, jak mogg sami minimalizowa¢ wptyw ich organizacji na
klimat — dgzymy do stworzenia katalogu ekologicznych wskaznikéw dla naszych grantobiorcéw.
Elektroniczna komunikacja i dokumenty — stosujemy zawsze, gdy jest to mozliwe.

. Komunikacja zewnetrzna i wewnetrzna

Informowanie wewnetrznie i zewnetrznie o naszych dziataniach srodowiskowych.

Dzielenie sie efektami, pomystami i dobrymi praktykami przez strone internetowg, media
spotecznos$ciowe i raporty.

Uwzglednianie aspektu klimatycznego w materiatach promocyjnych i informacyjnych.

Uczymy sie i inspirujemy wzajemnie, organizujgc wewnetrzne wyzwania i kampanie klimatyczne.



